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Faelles om turismen

Med turismestrategi 2030 gnsker vi at
seette kursen for turismeudvikling pa re-
generative principper.

Det er ngdvendigt at treede nye skridt for
at sikre en mere balanceret og ansvarlig
verden. Og vi starter i Vejle.

Turisme er ikke en isoleret sektor. Men en
del af et stdrre gkosystem. Vores gnske
er at skabe positive forandringer i det
pkosystem, vi er en del af. Ambitionen
er, at vores destination bliver kvalitativt
bedre — miljgmaeessigt, socialt og skono-
misk. S& lokalsamfund, natur, virksom-
heder og besggende alle far gavn af de
positive forandringer.

Et nyt paradigme — vi tor ga forrest

Det regenerative paradigme er en forsta-
elsesramme og en teoretisk-metodisk til-
gang. Et nybrud med de geengse mader at
anskue problemer og l@sninger pa. Nar vi
i mal med at implementere det regenera-
tive paradigme overalt pa fem ar? Neeppe!

Det regenerative paradigme bliver det
nye ambitigse afsaet for vores arbejde.
Nar vi idéudvikler. Nar vi samarbejder.
Nar vi treeffer til- og fravalg.

Vitror pa, at forandringer kan skabes. Men
det skal ske sammen. Vi vil ga forrest og
vise andre vejen. Med respekt, faglighed
og empati for bade det lokale og globale
perspektiv. Vi tror pa, at vi med lige dele
nysgerrighed og tdlmodighed kan skabe
forandringerne i feellesskab.

Fra politik og strategi til virkeligggrelse
Turismestrategi 2030 tager afsaet i Vejle
Kommunes Erhvervspolitik 2030 og de
veerdier og den kurs, som Vejle Byrad har
udstukket. Strategien er blevet til i et teet
samspil med turismeaktgrer, som har del-
taget i en inddragende og veerdiskabende
proces. Deres idéer, gnsker og forslag har
veaeret med til at beere strategien frem og
preege dens retning. Turismestrategien
udmegntes ar for ar i handleplaner, sa kon-
krete projekter, aktiviteter og indsatser
lgbende tilpasses i takt med den udvik-
ling, vi sammen skaber og de andringer,
der vil ske i omverdenen de naeste 5 ar.

Med Turismestrategi 2030 gar VisitVejle
forrest. Vi haber pa steerkt fglgeskab.

VisitVejle, september 2025
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Vi vil veere en destination, hvor trivslen

star i centrum for udviklingen. Hvor turismen

giver mere end den tager. Hvor vi teenker .
nyt og handler i feellesskab. En destination !
formet af modet til at dyrke turismens sande
potentiale som drivkraft for beeredygtig og
resilient vaekst — pa lokalsamfundets,
kulturens og naturens pramisser.
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VisitVejles
kerneopgaver
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re turismeservice og erhvervsservice
rettet mod turister og turismeaktgrer
foruden arbejdet med destinationsud-
vikling i teet samarbejde med Desti-
nation Trekantomradet. | figuren ses
VisitVejles kerneopgaver.
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ver arbejdes der ud fra regenerative
principper og i tre strategiske prio-
riteter. Disse ses i figuren sammen
med de indsatser, som ligger indenfor
prioriteterne.
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MAL 1: Udvikling af natur- og kulturdestination

VisitVejle skal aktivt bidrage til, at der skabes en sammen-
hangende og oplevelsesrig mini-destination, der forbinder
fjorden, adalene og Heervejen i et prioriteret geografisk om-
rade og i teet samarbejde med lokale aktgrer og regionale
partnere.

MAL 2: Styrket erhvervsservice og partnerskaber
VisitVejles erhvervsservice skal videreudvikles gennem
dyrkede relationer, staerke netveerk og blomstrende partner-
skaber, der understgtter turismevirksomhedernes drift, inno-
vation og markedsposition.

M3l 3: Fremtidssikret turistservice

VisitVejles turistservice skal udvikles i teet samspil med tu-
rister og lokale virksomheder, sa den bliver mere brugerven-
lig, inspirerende og relevant. Den skal desuden understgtte
samskabelse med rod i lokal forankring.

M3l 4: Sammenhaengende og ambitigs kommunikation
VisitVejle sikrer, at besggende, borgere og samarbejdspart-
nere modtager en klar, ssmmenhangende og lokalt forankret

kommunikation og markedsfagring, der er flettet sammen pa
tveers af platforme og aktgrer, s brandet opleves steerkt,
troveerdigt og internationalt attraktivt i samarbejde med
Destination Trekantomradet.

MaL 5: Turisme som integreret udviklingskraft
VisitVejle skal aktivt bidrage til kommunens st@rre strate-
giske indsatser og fungere som vaekstlag og la#ftestang for
tveergdende udvikling inden for natur, by, erhverv og kultur
med turismen som en veerdiskabende medspiller.

MaL 6: Etablering af strategisk radgivning

VisitVejle skal styrke sin strategiske retning og beslutnings-
kraft gennem etablering af et turismerdd med rod i lokal og
regional indsigt. Radet skal fungere som raddgivende organ og
kompas for prioriteter og indsatser.

MaL 7: Identitetsbarne turismebrands i centerbyer
VisitVejle skal aktivt bidrage til, at der udvikles steerke, kul-
tur- og identitetsbarne turismebrands i centerbyerne, som
gror ud af stedbundne oplevelser og synligger Lokale aktarer
med oplevelsesgkonomisk relevans.

UBJE

KOMMUNE



